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Cartadel Decano

En un mundo cada vez mds competitivo y
dindmico, la adquisicion de habilidades
especializadas y conocimientos avanzados se
ha convertido en un factor crucial para el éxito
profesional y personal.

Una maestria ofrece la oportunidad de
profundizar en un drea especifica de
conocimiento. A través de un enfoque mas
detallado y riguroso tienen la posibilidad de
explorar temas con mayor profundidad,
comprender las complejidades del campo

elegido y desarrollar una experiencia que les

distinga en el mercado laboral.

Ing. Eduardo Espinoza Solis, Ph. D.

No solo proporciona conocimientos técnicos

avanzados, sino que también fomenta
habilidades como el pensamiento critico, la
resolucion de problemas y la capacidad de
investigacion. Estas habilidades son altamente
valoradas en una amplia gama de industrias y
son fundamentales para enfrentar los desafios
contempordneos con confianza y creatividad.

UNEMI POSGRADOS, no solo es una inversién en
su futuro profesional, sino también una
experiencia enriquecedora y transformadora

que puede abrir un mundo de posibilidades.




Objetivo General

Formar profesionales de cuarto nivel con
competencias integrales en direccién
estratégica de ventas y marketing digital,
capaces de liderar y transformar los procesos
comerciales de las organizaciones para lograr
altas tasas de conversién en entornos digitales.
El programa busca que, al finalizar, el
maestrante pueda disefar e implementar
estrategias de ventas efectivas apoyadas en la
tecnologia, generando ventajas competitivas
sostenibles y aportando al crecimiento vy
transformaciéon digital de su empresa o
emprendimiento.
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Titulo a obtener

Magister en Direccion estratégica de
ventas y conversion digital

]

Mecanismo de titulacion

- Proyecto de investigacion aplicada y/o de
desarrollo.
- Informes de investigacion.
- Articulos profesionales de alto nivel.
- Examen complexivo.

Requisitos de admision

- Copia de cédula de identidad.

- Titulo de tercer nivel de grado,
debidamente registrado por el Organo
Rector de la Politica PUblica de Educacion
Superior.

- En el caso que el titulo de grado se haya
obtenido en el exterior, el postulante, deberd

presentar el titulo debidamente apostillado o
legalizado por via consular.

®

Proceso de admision

Aprobacién de requisitos.




Perfil de ingreso

Poseer titulo de tercer nivel de grado preferentemente
dentro del campo especifico de Educacion comercial y
administracion, debidamente registrado por el érgano
rector de la politica pablica de la educacion superior y
cumplir con el proceso de admisidn establecido en el
programa al que postula. En el caso de que el titulo de
tercer nivel de grado sea obtenido en el exterior, el
estudiante para inscribirse en el programa deberd
presentarlo a la IES debidamente apostillado o
legalizado por via consular. Otros profesionales de
diferentes campos de conocimiento que demuestren
experiencia certificada de al menos un ario en gestion
comercial y/o ventas.

Perfil de egreso

- Liderar estratégicamente equipos y procesos de
ventas en entornos digitales, estableciendo objetivos
claros y medibles, gestionando indicadores clave de
desemperio (KPIs) y alineando los planes comerciales
con la estrategia organizacional. El egresado serd
competente en inspirar y dirigir equipos de ventas bajo
un liderazgo ético, inclusivo y orientado a resultados
sostenibles.

- Aplicar metodologias avanzadas de ventas
consultivas y negociacion estratégica, dominando
enfoques como SPIN Selling (Rackham), Challenger
Selling y técnicas de persuasion fundamentadas en la
psicologia del consumidor. Podr& diagnosticar
necesidades complejas, gestionar relaciones de largo
plazo y ejecutar cierres efectivos sustentados en la
confianza, la comunicacion efectiva y la generacion
de valor.

- Disefiar e implementar estrategias integrales de
marketing digital y conversion, gestionando
campafas omnicanal (SEO/SEM, social media, content
marketing, email marketing) y aplicando filosofias
contemporéneas como el marketing de permiso
(Godin) y el enfoque de valor progresivo (Vaynerchuk).
Serd capaz de disefiar recorridos de cliente (customer
journey) efectivos y maximizar tasas de conversion a
través de experiencias personalizadas.
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Plan de Estudio Académico

Primer Periodo Académico

Fundamentos de Ventas y Marketing Digital

Comportamiento del Consumidor y Psicologia de la Venta
3 Estadistica y Metodologia de Investigacion Aplicada

Direccion Estratégica de Ventas

Técnicas de Ventas Consultivas y Negociacion

Segundo Periodo Académico

Marketing Digital y Gestion de la Conversion
Automatizacion y CRM en la Gestidon Comercial
Inteligencia Artificial y Analitica de Datos para Ventas
Gerencia de Ventas y Liderazgo Comercial

Trabajo de Titulacion




MALLA CURRICULAR

Fundamentos de
Ventas y Marketing
Digital

Comportamiento
del Consumidor y
Psicologia de la
Venta

Estadistica y
Metodologia de
Investigacion
Aplicada

DISCIPLINAR AVANZADO
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Modalidad
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En linea

Duracion

E
(@)

12 meses

Horarios
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Sdbados y domingos: de 08:00 a 14:00

Inversion
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UsD 3.000

Formas de pago

- Transferencia
- Depbsito
- Tarjeta de crédito




POSGRADOS
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Teléfono: 096 797 9822 UNEMI - Posgrados
mMaestrias@unemi.edu.ec unemiposgrados
Direccion:

Cdla. Universitaria Dr. Rbmulo Minchala
km 1.5 via Milagro - Virgen de Fatima



